El Checklist del Explorador: 10 Claves para un Sitio Web que Convierte

iBienvenido a bordo, explorador digital!

El océano de internet es vasto y lleno de oportunidades... pero también de peligros. Muchos negocios navegan sin rumbo,
con sitios web que parecen barcos fantasma: bonitos por fuera, pero que no llevan a ninguin puerto seguro (ini clientes!).

En Brujula Creativa, creemos que tu sitio web debe ser tu mejor barco: rapido, confiable y disefiado para encontrar tesoros
(clientes). Hemos preparado este checklist con 10 claves esenciales, extraidas de nuestros mapas de navegacién mas
preciados, para que revises si tu embarcacién digital esta lista para conquistar.

Las 10 Claves del Explorador para un Sitio que Convierte:

1. El Norte Claro (Propuesta de Valor Clara): @ ¢Alguien que llega a tu sitio entiende en menos de 5 segundos qué
tesoro ofreces y por qué deberia quedarse? Tu propuesta de valor debe ser lo primero que vean, directo al grano.

e Revisa: ¢Tu titular principal comunica el beneficio clave? ¢Hay un subtitulo que lo explique brevemente?

2. El Mapa Todo Terreno (Disefio Adaptable/Responsive): B = @ Mas del 80% de las exploraciones hoy se hacen
desde moviles. Tu sitio debe verse y funcionar perfectamente en cualquier dispositivo, desde el mévil del grumete hasta
la pantalla panoramica del capitan.

e Revisa: iHas probado tu sitio en diferentes tamafios de pantalla? ¢ Los botones son faciles de pulsar con el
dedo?

3. La Navegacion Veloz (Velocidad de Carga): %’ Los exploradores modernos son impacientes. Si tu sitio tarda mas de 3
segundos en cargar, perderas a la mitad de tu tripulacidén antes de zarpar. La velocidad es crucial.

e Revisa: ¢Has optimizado tus imagenes (formato WebP es ideal)? ¢ Minimizaste cddigo innecesario? ¢Usas
herramientas como Google PageSpeed Insights?

4. La Brujula Intuitiva (UX/Navegacion Facil): Un buen mapa no hace que te pierdas. Tu sitio debe ser facil de
navegar. Mendus claros, estructura ldgica, informacion facil de encontrar. No hagas pensar al usuario.

e Revisa: ¢El menu principal es simple y 16gico? ¢Es facil volver al inicio? ¢El camino para contactarte o comprar es
claroy corto?

5. La "X" en el Mapa (Llamados a la Accidn - CTAs): © No puedes esperar que encuentren el tesoro si no les dices
ddnde cavar. Cada pagina necesita un Llamado a la Accién (CTA) claro y visible que le diga al usuario qué hacer ahora.

e Revisa: ¢Tus botones CTA usan verbos de accidn ("Descarga", "Agenda", "Compra")? ¢ Destacan visualmente
(color, tamafio)? ¢Estan ubicados estratégicamente?



6. Historias de Otros Capitanes (Prueba Social): Los exploradores confian en las historias de quienes ya
han hecho el viaje. Testimonios, resefias, logos de clientes... son vitales para generar confianza.

e Revisa: (Tienes testimonios reales y visibles? ¢ Muestras logos de clientes con los que has trabajado?
¢Consideras integrar resefias (como las de Google)?

7. Los Sellos del Gremio (Sefiales de Confianza): 1+ ¢ En aguas desconocidas, la seguridad es primordial. Certificados
SSL (el candadito https://), politicas de privacidad claras, garantias... todo esto le dice al visitante que tu barco es seguro.

e Revisa: ¢Tu sitio usa HTTPS? ¢Tienes una pagina de Aviso de Privacidad accesible? ¢ Muestras sellos de seguridad
si manejas pagos?

8. El Mensaje en la Botella (Formularios Optimizados): & Si pedir informacidn es como llenar un pergamino
interminable, nadie lo hara. Tus formularios de contacto o registro deben ser cortos y pedir solo lo esencial.

e Revisa: (Pides solo los datos estrictamente necesarios? ¢El formulario es claro y facil de completar,
especialmente en movil?

9. El Cebo Dorado (Iman de Prospectos / Lead Magnet): {) €» No todos los exploradores estan listos para abordar tu
barco de inmediato. Ofréceles un pequefio tesoro gratuito (una guia, un checklist como este, un webinar) a cambio de su
mapa de contacto (su email). Es la mejor forma de capturar leads que alin no estan listos para comprar.

e Revisa: (Tienes alguna oferta de valor gratuita para capturar correos de interesados? ¢Es visible y atractiva?

10. El Mapa Estelar (SEO Basico): A De nada sirve tener el mejor barco si nadie puede encontrar tu isla en el mapa.
Asegurate de que Google entienda de qué trata tu sitio y para quién es relevante.

e Revisa: ¢{Tus paginas tienen titulos claros (etiqueta <title>)? ¢ Usas encabezados (H1, H2) para estructurar tu
contenido? ¢Tu contenido responde a las preguntas que tus clientes podrian buscar en Google?

éTu Barco Necesita Reparaciones? iNo Navegues Solo!

Si al revisar este checklist sientes que tu sitio web actual es mas bien una balsa a la deriva, ino te preocupes! En Brdjula
Creativa, somos expertos cartégrafos digitales y constructores navales.

Te ayudamos a disefiar y construir un sitio web que no solo se vea increible, sino que esté perfectamente equipado para
atraer a tu tripulacién ideal y llevarlos directo al tesoro de la conversion.

éListo para trazar un nuevo rumbo hacia el éxito digital?

— Agenda tu Asesoria Gratuita con Nuestra Tripulacion

Datos de Contacto: https://brujulacreativa.mx, mailto:brujula.creativaoficial @gmail.com, 33 1833 5316,
brujulacreativaoficial, brujulacreativaoficial]
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